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PRESENTATION

CONTEXTE

Dans un contexte de réflexion sur les enjeux de la société de la connaissance,

le Master Multimédia Interactif offre une formation répondant aux exigences de
professionnalisation des métiers de la culture et des savoirs, en préparant les
étudiants a la maitrise de la chaine de fabrication des produits multimédias et aux
technologies numériques.

Les étudiants sont formés aux processus de conception, de création, de production,
ainsi gu’au management de projet et a I'évaluation des produits. Tout au long de
'année, les étudiants se constituent en équipes et endossent les réles de chef de
projet, développeur, directeur artistique, web designer, architecte de I'information...
Pendant leur formation, ils gérent les « sites écoles » du Master et du Centre de
Recherche qui lui est associé. Au second semestre, ils integrent des « agences
multimédias » internes au Master et réalisent des multimédias dans des conditions
professionnelles réelles, en répondant a des commandes de partenaires extérieurs.

Ces projets, alliés a des rencontres avec des professionnels du Multimédia, ainsi
gu’a un stage d’une durée minimum de deux

ENVIRONNEMENT DE TRAVAIL

Les étudiants du Master bénéficient d’'un environnement de travail exceptionnel
dans I'Université. Tout au long de leur année de formation, ils disposent d’une salle
informatique qui leur est exclusivement dédiée, comprenant tout le matériel requis
pour assurer des productions professionnelles.

Les nouvelles orientations technologiques et logicielles, I'’évolution de I'architecture
de I'information, le design cognitif et participatif, le design d’inclusion et les
nouveaux usages sont immeédiatement répercutés sur la formation, qui est donc
parfaitement adaptée aux évolutions rapides du secteur.

DEBOUCHES

100 % des dipldmés trouvent un emploi en CDD et rapidement en CDI
dans le multimédia.

lIs sont chef de projet, webmaster, administrateur de site, directeur artistique,
webdesigner, architecte d’information, chargé de production, concepteur ou
réalisateur multimédia. Les dipldbmés de cette formation peuvent étre employés dans
des organismes publics, institutions culturelles, structures associatives, entreprises
privées, ou encore bureaux d’études et de conseil, tous secteurs confondus.

Fiche métier Chef de projet multimédia Fiche métier Webmaster



PROGRAMME

THEORIE MULTIMEDIA

* Sémiotique du multimédia et du design d’interface
Sémiotique pragmatique appliquée a I'étude de 'audit de dispositifs interactifs, du
benchmark, de la création et de la conduite de projet.

* Sémiotique et design d’interface

Approche sémiotique théorique et appliguée de I'exploitation et la médiation de
documents (textes, images fixes ou animées) par le multimédia et I'interactivité.
L’accent est porté sur les sémiotiques de I'image et la capacité des signes
iconiques a communiquer.

e Communication visuelle et design d’information

Enseignement théorique des différents enjeux et contraintes techniques et/
ou sémiotiques liés au design de I'information en tant que technique de
communication et de médiation, appliguée au multimédia.

* Conférences et rencontres avec les professionnels

Suite de dix rencontres avec des professionnels du multimédia. Ceux-ci sont invités
a présenter un état des lieux et les mutations des métiers et emplois du secteur
numeérique, notamment de son développement dans les champs de la médiation
de la culture et des savoirs. Ces rencontres sont destinées a favoriser la découverte
du milieu professionnel en privilégiant la relation avec des acteurs aptes a réfléchir
sur la place des TIC dans la société

STAGE

*Stage et mémoire d’ingénierie de la production multimédia en entreprise
Stage ou activité professionnelle d’au moins deux mois qui donne lieu a un
rapport propre ou a un rapport d’audit de conception et/ou réalisation

d’un produit multimédia.

ART CULTURE COMMUNICATION

e Etudes culturelles

Analyse réflexive et critique des diverses compréhensions et médiations de
la culture. Etude du clivage entre une conception de la culture comme fait
et une autre comme valeur. Mise en regard des finalités et modalités des
grands médiateurs passés et des exigences des médiations contemporaines.
Interrogation sur la communication afin de mettre en perspective le statut
de médiateur.



PROGRAMME

e Sociologie des publics

Présentation des problématiques de recherche et des résultats concernant les
pratiques culturelles et les usages des nouvelles technologies en milieu culturel.
Mises en situation concréetes et études de cas.

* Muséologie et médias numériques
Réflexion sur les questions de l'insertion des médias dans le musée tant en termes
de gestion des espaces d’exposition que de personnalisation de la visite.

* Analyse critique et prospective des nouveaux médias

Etude de la création contemporaine dans le secteur des nouveaux médias.
Utilisation d’outils analytiques, critiques et évaluatifs des nouveaux médias tant en
terme d’innovation que d’utilisation par les usagers.

TECHNIQUE DE REALISATION

* Technologies audio et vidéo numériques

Initiation a la captation vidéo et son, a la création des séquences vidéo et son
numeérique et au montage virtuel. Familiarisation a la réalisation de vidéos et de sons
numériques et a leur intégration dans le multimédia. Initiation au design sonore.

* Technologies de I’hypermédia et des bases de données

Mise a jour des compeétences des étudiants dans la maitrise des langages de pro-
grammation et des logiciels hypermédias de la chaine de production on et off line,
de la fabrication des contenus multimédias jusqu’a leur intégration et leur diffusion.

* Direction artistique

Cet enseignement a pour rble de dynamiser et de certifier les mesures et les en-
gagements liés a la médiation proposés par les différentes équipes de conception
et réalisation de produit. Le suivi de projet assurera le contrbéle des structurations
et des engagements visuels et sonores en relation étroite avec la programmation
technique et les attendus communicationnels des projets. Il veillera au respect du
sens et de la bonne intelligence des systemes.

* Direction éditoriale et réalisation de multimédias

Conception et réalisation de multimédias pour des commanditaires réels (contenus
et moyens) a destination de publics réels. La conception et la réalisation des mul-
timédias interactifs se développent en équipes de production (4 a 5 étudiants)
supervisées par un directeur de projet enseignant et conseillées par des experts.

e Ecriture multimédia interactive

Etude des méthodes, des outils, de la pratique, de la création et de I’écriture inter-
active pour la conception, la rédaction et la communication de multimédias inter-
actifs. Objectif : Initiation a I'analyse et a la création éditoriale multimédia qui doit
conduire a acquérir une méthodologie de conception du projet.



PROGRAMME

TECHNIQUE DE MANAGEMENT

e Droit du Multimédia et de I’entreprise multimédia

Etude des éléments juridiques de base. Acquisition des réflexes destinés a faciliter
le processus de création dans le domaine du multimédia tout en intégrant les
contraintes légales. L’'accent est mis sur ’'examen des techniques contractuelles

unissant les différents intervenants.

 Management de projet, financement et suivi de production multimédia
Méthodologies de la gestion de projet a partir d’exemples concrets et de
présentation des documents professionnels. Etude du financement et des risques
liés aux structures de projet, a la définition des rdles et des responsabilités, a la
communication ainsi qu’aux rapports colt / délais / qualité.

DUREE DEBUT DES
ENSEIGNEMENTS

N

LA FORMATION
COMPREND

2 semestres mi-septembre.
d’enseignement

suivis d’'un stage de

2 Mois minimum.

* six Unités d’Enseignement
composées de séminaires et
ateliers (dont 8 semaines de mise
a niveau et formation informatique
sur les logiciels multimédias et les
langages de programmation)

* la réalisation de dispositifs
multimédias interactifs
accompagnée d’'un mémoire de
management

* un stage suivi d’un rapport
d’ingénierie multimédia




ENSEIGNANTS

BRUNO TOURNET

| Management
o

de projet

BERNARD DARRAS

Directeur de
la formation
Sémiotique /
Design d’interface

CHRISTOPHE
GENIN

Méthodologie des
! Etudes Culturelles

CHARLET DENNER

Responsable
pédagogique
Ecriture multimédia
interactive

DAVID RAICHMAN

Design d’expérience
utilisateur

DAVID BIHANIC

Typographie

1 FRANCIS TAPTUE

Technologies audio
et vidéo numériques

m DAVID TARDIVEAU

Design et

¥ développement

de contenus
interactifs pour
supports mobiles

JEAN-MARIE
DE FRANCE

PHP



ENSEIGNANTS

JULIA BERNARD

Design
d’information et
Direction artistique

PATRICK
CHAMAYOU

Référencement

JULIEN DORRA

Technologies
émergentes
Community Building

SILVIA FILIPPINI
FANTONI

Muséologie et
médias numériques
Sociologie

des publics

PIERRE GIOUX

Droit du Multimédia
et de I'entreprise
multimédia

THIERRY AUDOUX

Html/Css,

SYLVIE DAUMAL

Design d’expérience
utilisateur

Javascript et jQuery

| VALERY FRISCH

Les CMS, de la
* découverte a

la pratique






LES PROFILS

Ll K3

CHEF DE PROJET

Le chef de projet
multimédia, web ou
Internet est le chef
d’orchestre des

métiers du multimédia :

a la fois technicien

et homme de
communication, il est
indispensable a la mise
en oeuvre d’un projet.

CONCEPTEUR-
REDACTEUR

A la croisée de la
communication et

des technologies, le
concepteur-rédacteur
est un créatif : il est
celui qui met des mots
sur les idées.

DEVELOPPEUR WEB

Le développeur web
développe des services
ou des sites internet par
I'intermédiaire de cahiers
des charges réalisés par
les chefs de projet. Il
répond a la demande du
client en réalisant des
fonctionnalités logicielles
en code informatique.

DIRECTEUR
ARTISTIQUE

Le directeur artistique
(DA) fait passer des
messages par I'image.

Il donne la direction
graphique et traduit

en images le ou les
messages que le client
veut faire passer. Son
objectif majeur : le style,
la personnalité.

Ul DESIGNER

L’Ul Designer est en
charge de la conception
générale de l'interface,
de la clarté de la
navigation jusqu’a la
qualité des contenus,
en passant

par 'optimisation

des parcours.

MEDIATEUR
CULTUREL

Le médiateur culturel est
intermédiaire entre les
artistes et le grand public.
Ses missions comprennent
'organisation d’expositions
ou de festivals, la gestion
de salles de spectacle, la
création d’événements

ou la programmation
culturelle d’'une ville.

n



INSCRIPTION

La formation s’adresse aux personnes ayant une passion pour la réalisation
multimédia et I'interactivité, des compétences en informatigue multimédia, de
bonnes connaissances culturelles, ainsi que des aptitudes a la communication et au
management de projet.

Le Master Multimédia forme chaque année vingt étudiants, qui sont sélectionnés
lors de deux sessions (juin et septembre). La sélection se fait en deux phases. Un
jury établit une liste courte a partir des dossiers de candidature ; les candidats
retenus sont ensuite auditionnés. Le recrutement s’équilibre entre les graphistes, les
développeurs, et les étudiants issus des filieres multimédias, Info Com et culturelles.

Des places sont offertes aux professionnels (VAE), a hauteur d’une a deux par an,
et le Master accueille chague année environ 25 a 30 % d’étudiants étrangers.

ETUDIANTS FRANCAIS:
Le recrutement s’équilibre entre les graphistes, les développeurs, et les étudiants
issus des filieres multimédias, Info Com et culturelles

ETUDIANTS ETRANGERS:
Le Master Multimédia Interactif accueille chaque année environ de 25% a 30 %
d’étudiants étrangers a travers le monde.

VAE:
Des places sont offertes aux professionnels (Validation des Acquis de

'Expérience), a hauteur d’'une a deux par an.

Luxembourg
Pays-Bas Bulgarie Russie
Belgique Ukraine v
Canada m
R v
v Gréce Chine
» |talie Iran »
v
Espagne " . v »
Tunisie Liban Corée du sud
» Sénégal
Mexique Colombie . CARBFOUN H
v “ Vietnam

Equateur
Pérou )
Brésil

Chili Argentine

v
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INSCRIPTION

LES DATES D’OUVERTURE D’INSCRIPTION SUR
SESAME DES ETUDIANTS ETRANGERS DIFFERENT DE
CELLES DES ETUDIANTS DEJA INSCRITS EN FRANCE

ETUDIANTS ETRANGERS :
03 FEVRIER AU 03 MARS 2014
LE DOSSIER EST A RENVOYER AVANT LE 17 MARS 2014

ETUDIANTS EN FRANCE :

12 AVRIL 2014 AU 19 MAI 2014

Les dates sont susceptibles de changer, veuillez vérifier a I'adresse suivante :
www.univ-parisl.fr ( Rubrique CANDIDATURE )

SE CONNECTER A LAPPLICATION SESAME ET
TELECHARGER LE DOSSIER DE CANDIDATURE

www.sesame.univ-parisl.fr

ETUDIANTS EN FRANCE

UNIVERSITE PARIS 1T
UFR 04 - SECRETARIAT
MASTER MULTIMEDIA INTERACTIF

47 RUE DES BERGERS
/75015 - PARIS

ETUDIANTS EN FRANCE

UNIVERSITE PARIS 1

SERVICE DES RELATIONS INTERNATIONALES
CENTRE ARAGO

MAISON INTERNATIONALE

58, BOULEVARD ARAGO
75013 - PARIS
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CONTACT
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CENTRE SAINT-CHARLES

RESPONSABLE DU MASTER

SECRETARIAT

MARTINE.SOLAL@UNIV-PARIST.FR
0144 07 84 84

RER: Ligne C (Javel)

UNIVERSITE PARIS 1 PANTHEON-SORBONNE

MASTER MULTIMEDIA INTERACTIF

47, RUE DES BERGERS 75015 PARIS

BERNARD.DARRAS@UNIV-PARIST.FR

METRO : Ligne 8 (Boucicaut ou Lourmel)

BUS : 42 (rond-point St Charles),
62 (Convention-St Charles), 88 (Cauchy)

ou ligne 10 (Charles Michels ou Javel André Citroén)
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